Think with Google & &.

Se estima un gasto medio de 360€ en productos y servicios
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Marketplaces

Busquedas

cCuando se busca?
%
En 2018 se produjo un
aumento en las busquedas
relacionadas con las _ \
principales categorias de
retail a partir de la tercera
semana de agosto. L
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Coémo buscan los usuarios en cada categoria

Con mayor relevancia de:

Marcas Descuentos
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Calzado Ropa
Bolsos Electronica
& de
Mochilas consumo

Belleza y Cuidado Personal

Productos Tienda Fisica
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Libros Casa Belleza Casa
& & & &
Literatura Jardin Cuidado Personal Jardin

Top categorias por volumen de busqueda
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Electrénica Belleza Ropa
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consumo Cuidado Personal

Categorias con mayor intencion de compra

Mochilas Bolsos Calzado Ropa
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El periodo veraniego es el
momento de mayor consumo
de video después de
Navidad, lo que lo transforma

en una gran oportunidad para
los retailers.
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+74%

de visionados
en verano
en los dos

ultimos anos

2017 2018
Julio/Agosto Julio/Agosto

Visionados relacionados a "Vuelta al cole” por dispositivos

+70% +14% - +17%

Categorias Retail mas buscadas en YouTube el Gltimo verano
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Los videos
relacionados a
estas categorias q}
cogen relevancia de
Julio a Septiembre. - L \

ol ‘a

ol ‘a

Productos de belleza

Compra Online Electronica



